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リニューアルの概要について

＜リニューアルの概要＞

内 容 具 体 的 内 容

物販店舗のアピール力強化

・商品棚の増設
・イートインコーナーの移設及び
地酒の有料試飲提供開始

・ショーウィンドウの設置

飲食店舗の魅力度向上
・大型モニターの設置
・カフェコーナー（カウンター）の整備

オンライン多目的スペースの
設置

・Wi-Fiを完備し、オンライン会議や
商談も可能な首都圏での営業拠点

・移住・しごと相談コーナーの個別相談

令和６年４月２５日 リニューアルオープン

＜お客様の声＞
○リニューアルして店内のスペースが広くなり、明るくなった。

○野菜が美味しい。

○岡山になかなか行けないので、アンテナショップで旅行気分を味わっている。 1



入館者数の推移
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売上額の推移
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令和６年度の物販店舗の売上額の状況
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県産品等魅力発信の取組

メディア取材の受入

オンラインショップ

県産食材を使ったフェア

商業施設等での出張販売

インバウンドへの対応 5



アンテナショップの活用について

(１)催事スペース・プロモーションゾーンの有効活用

展示会の開催
ワークショップ

セミナー、講演会
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アンテナショップの活用について

(２)催事スペース・プロモーションゾーンの有効活用

１階でノベルティ、試食・試飲引換券などを配布し、２階へ誘客
7



アンテナショップの活用について

(３)協働プロモーション事業

① 概要
ⅰ) 催事スペース、プロモーションゾーン等を活用し、
ⅱ) 県産品の販路開拓、観光客誘致、移住・定住促進等を目的とした催事を
ⅲ) 県の受託事業者として実施

② ２階催事スペースへの効果的な誘導
→首都圏在住の岡山ゆかりの若者や首都圏企業による応援スタッフ
の活用

③ 委託料（上限）
催事スペース ：３５万円（応援スタッフ活用）or３０万円
ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾝｿﾞｰﾝ ：１０万円
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アンテナショップの活用について

(４)鳥取県とのコラボや食べ比べ

いちごの食べ比べ とりおか地ビールフェア
9



アンテナショップの活用について

(５)近隣他県ショップとのコラボ

奈良まほろば館お雑煮スタンプラリー
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アンテナショップの活用について

(６)オンライン多目的スペースのご案内
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アンテナショップの活用について

(７)新たな産品の発掘
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アンテナショップでの商品取扱いまでの流れ

(１)県産品情報管理システムへの登録

県産品情報管理システム 検索

登録内容を県が確認し、
問題がなければ受理（登録完了）
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アンテナショップでの商品取扱いまでの流れ

(２)商談会

商品の取扱いの可否が決定
※販売条件等については、運営事業者と個別に相談
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チャレンジ商品制度について

(１)チャレンジ商品制度とは
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チャレンジ商品制度について

(２)申込方法

申請内容を県が確認し、問題がなければ受付
実施時期等について運営事業者と調整
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お客様アンケート結果と今後の課題

(１)お客様アンケート
①調査期間 令和６年１１月２９日（金）、３０日（土）
②対象者 新橋館来館者から無作為抽出
③回答数 ５２０名
④結果概要
・来館者の約７割が女性。うち４０代以上が約３／４を占め、２０代は特に少ない。
・初めての来館者、並びに店内の滞在時間が短い顧客の購買率が相対的に低い。
・飲食店舗（ももてなし家）の認知度が低い。

(２)今後の課題
①若年層（特に女性、Ｚ世代）の来館者数
②来館者の滞在時間を延ばすための施策（魅力的なイベント、試食・実演販売、店内
ＰＯＰなど）

③飲食店舗（ももてなし家）の分かりやすい情報発信
④インバウンド誘客
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